MUNICIPIO DE MARICA
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

LEI N° 3.639, DE 4 DE NOVEMBRO DE 2025

DISPOE SOBRE A CONCESSAO E
RECEBIMENTO DE PATROCINIO NO AMBITO
DO PODER EXECUTIVO DO MUNICIPIO DE
MARICA.

O POVO DO MUNICIPIO DE MARICA, por seus representantes na Camara Municipal,
aprovou e o Prefeito Municipal, em seu nome sanciona a seguinte Lei:

_ Capitulol
DAS DEFINICOES E CONDICOES GERAIS

Art. 1° Fica o Poder Executivo autorizado a conceder patrocinio, com vistas ao
incentivo do esporte, desenvolvimento socioecondmico, cultura, historia e tradicoes
préprias da comunidade, bem como a receber patrocinio de pessoas fisicas e juridicas
para a realizagao de eventos publicos, nos termos desta Lei.

Paragrafo unico. Aplicam-se as disposi¢cdes desta Lei a Administragao Publica direta,
autarquica e fundacional do Municipio de Marica e, no que couber, as Empresas
Publicas e Sociedades de Economia Mista municipais.

Art. 2° Compete a Secretaria de Comunicagao Social do Municipio de Marica —
SECOM avaliar e decidir sobre a conformidade das propostas de patrocinio com a
politica de comunicagao social da Administracdo Publica Municipal, bem como
acompanhar e fiscalizar a execucao das acgdes previstas nesta Lei e a correta
aplicacao dos recursos financeiros correspondentes, em articulagdo com os 6rgaos
competentes do Poder Executivo.

Art. 3° Para fins do disposto no art. 2° desta Lei, a SECOM designara, no minimo, 03
(trés) membros para compor a Comissdao Permanente de Patrocinios, no ambito do
Poder Executivo do Municipio de Marica.

§ 1° A Comissao analisara as propostas de patrocinio, emitindo parecer fundamentado
pela aprovagao ou rejeigao da proposta.

§ 2° Fica o titular do 6rgao ou da entidade municipal vinculado ao parecer emitido pela
Comissao Permanente de Patrocinios.

Art. 4° Para fins do disposto nesta Lei, considera-se:

| — patrocinio: agcdo de comunicacéo por meio da qual o patrocinador adquire o direito
de associagdo de sua imagem, produto e/ou servicos a eventos ou atividades de
iniciativa de terceiros, de direito publico ou privado, mediante a celebracdo de
patrocinio;

Il — areas de relevancia e interesse publico como: segmentos de esporte, educagéo,
saude, cultura, assisténcia social, meio ambiente, ciéncia e tecnologia, seguranca
publica, desenvolvimento socioecondmico, dentre outros essenciais ao interesse
publico do Municipio de Marica;
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lll - chamamento publico: procedimento administrativo de publicidade a oferta ou
recebimento de patrocinio;

IV — objetivo do patrocinio: gerar identificacdo e reconhecimento do patrocinador por
meio da iniciativa patrocinada; ampliar relacionamento com publicos de interesse;
divulgar simbolos e lemas oficiais, programas e politicas de atuagao, produtos,
servigos, posicionamentos; ampliar vendas; e agregar valor a marca do patrocinador;

V — contrapartida: obrigagao do patrocinado, em decorréncia do patrocinio recebido;

VI — objeto do patrocinio: formas de divulgagéo utilizadas para atingir os objetivos do
patrocinio;

VIl — patrocinador: Poder Executivo Municipal ou terceiro que, mediante patrocinio,
transfere recurso financeiro;

VIIl - patrocinado: Poder Executivo Municipal ou terceiro que, mediante patrocinio,
executa o objeto do patrocinio;

IX — proposta de patrocinio: documento que apresenta caracteristicas, valores,
justificativas e a metodologia de execugdao do patrocinio, informando outras
singularidades da acéo proposta ao patrocinador;

X —patrocinio: instrumento juridico de formalizacdo, em que patrocinador e
patrocinado estabelecem seus direitos e obrigagdes;

Xl — Comissdao Permanente de Patrocinios: comissdo designada pelo responsavel
pela SECOM, composta por no minimo 03 servidores, que avaliara as propostas de
concessao e recebimento de patrocinio;

XIl - projeto patrocinado: conjunto de operagdes limitadas no tempo das quais resulta
produto destinado a satisfacdo de interesses compartilhados entre a Administragao
Publica Municipal e a outra parte, que pode assumir a posigcao de patrocinadora ou
patrocinada;

Xlll — eventos patrocinados: congressos, seminarios, simposios, reunides, projetos,
campeonatos esportivos, encontros culturais ou esportivos, rodeios, cavalgadas e
demais eventos técnicos, cientificos, culturais, desportivos ou de outra natureza, com
relevancia e interesse publico.

Art. 5° O patrocinio podera ser realizado mediante cotas ou de forma exclusiva e/ou
contemplar acbes especificas de interesse publico do Municipio.

§ 1° A aplicagdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em
pecas de divulgacao do projeto, agao, atividade ou evento patrocinado configura dever
minimo do patrocinado e direito basico do patrocinador.

§ 2° A publicidade do objeto de patrocinio devera ter carater educativo, informativo ou
de orientagdo social, dela n&do podendo constar simbolos ou imagens que
caracterizem promogcao pessoal de autoridades ou agentes publicos.

Art. 6° Nao sao considerados patrocinio para fins desta Lei:

| — projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo
de divulgacéo, com entrega em espacos publicitarios;

Il - a permuta de materiais, produtos ou servigos pela divulgacdo de conceito de
posicionamento e/ou exposi¢ao de marca sem associagao com o projeto patrocinado;
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lll — o aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de tempo e/ou
espaco de midia em veiculo de divulgagao para uso exclusivo do patrocinador, sem
associagao com o projeto patrocinado;

IV — o0 aporte financeiro a projeto de transmiss&o de evento executado por veiculos de
divulgacao;

V — a agdo compensatoria decorrente de obrigacéo legal do patrocinador;

VI — a simples ocupagao de espaco e/ou montagem de estande sem direito a
divulgacéo de produtos, servigos, marcas, conceitos e programas do patrocinador ou
de politicas publicas associadas ao evento;

VIl — a acdo promocional executada pelo préprio patrocinador com o objetivo de
divulgar ou promover produtos, servigos, marcas, conceitos ou politicas publicas junto
a publicos de interesse.

Paragrafo unico. Os casos nao previstos serdo analisados e decididos pela
Comissdo Permanente de Patrocinios, em sintonia com o conceito de patrocinio
adotado por esta Lei.

Art. 7° A concessao e o recebimento do patrocinio de que trata esta lei observara os
principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia,
assegurada ampla transparéncia quanto as propostas recebidas, aos critérios de
selecao e aos resultados obtidos.

) Capitulo I )
DO PATROCINIO CONCEDIDO PELO MUNICIPIO

SECAO|
Da Concesséao e das Finalidades

Art. 8° Fica o Poder Executivo autorizado a conceder patrocinio para:

| — realizagéo de eventos ou projetos, realizados por terceiros, que contribuam para a
promocgao e o fortalecimento institucional, cultural, turistico, econémico ou social do
Municipio de Marica de relevancia e interesse publico e que, preferencialmente,
promovam:

a) a diversidade étnica e cultural;

b) o respeito a igualdade;

¢) o desenvolvimento humano;

d) a garantia de direitos fundamentais;

e) o respeito ao meio ambiente, a educagao e a cultura;
f) o desenvolvimento sustentavel.

Il — acbes ou atividades para desenvolvimento de grupos culturais, vinculados as
instituicdes estabelecidas no Municipio de Marica, que participem com atuacao
destacada em eventos/competicbes oficiais reconhecidas ou promovidas por
entidades legalmente constituidas, ainda que fora da circunscricao municipal.

lll — desenvolvimento de atletas ou equipes esportivas, que residam ou estejam
sediados no Municipio de Marica, e participem com resultados satisfatorios de
competicdes oficiais reconhecidas por Federacdo ou Confederagdo legalmente
constituidas, ainda que n&o na circunscricdo municipal.
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Art. 9° A concessao de patrocinio tera a finalidade de:

| — fomentar, dentre outros, o incentivo a realizacdo de eventos, atividades, agdes ou
projetos de interesse publico e relevancia local, estadual, nacional ou internacional,
relacionados as diversas areas em que o Municipio atua; e/ou

Il - legitimar a atuagao do Municipio perante a iniciativa privada, mediante o apoio a
realizacdo de eventos ou atividades econémicas, a fim de gerar reconhecimento ou
ampliar relacionamento do patrocinador com a sociedade;

Art. 10. Para a celebragao de patrocinio sera exigida do patrocinado a apresentagéo
de documentos que comprovem a habilitagao juridica, a regularidade fiscal e outros
necessarios a demonstrar situagdes especificas de cada caso concreto.

§ 1° As documentacgdes previstas nesta Lei ndo impedem a Administracdo de exigir
outros documentos necessarios, especialmente aqueles previstos em legislagdes
vigentes.

§ 2° A concessao de patrocinio devera estar acompanhada de justificativa que
demonstre o interesse no segmento patrocinado, da vantajosidade da medida e dos
retornos a serem obtidos.

Art. 11. O pagamento dos direitos autorais relativos as obras intelectuais, suas
execucgdes ou apresentacdes realizadas no ambito do evento patrocinado sera de
responsabilidade exclusiva do promotor de evento.

§ 1° Caso o Municipio venha a ser condenado ao pagamento de direitos autorais, sera
cabivel agao regressiva contra o responsavel.

§ 2° O patrocinio devera prever clausula especifica dispondo sobre a responsabilidade
definida no caput.

§ 3° O patrocinado devera manter durante toda a execugdo as condi¢cdes de
habilitagcao e qualificacdo exigidas para celebragao do ajuste.

Art. 12. O valor do patrocinio previamente estipulado como encargo do Municipio € o
maximo que sera disponibilizado ao evento ou atleta, ndo havendo a possibilidade de
gue seja desembolsado valor superior.

Art. 13. O Poder Executivo Municipal podera destinar, anualmente, até 0,5% do seu
orcamento inicial para a execugao das acbes previstas nesta Lei, observada a
disponibilidade financeira e orcamentaria de cada exercicio.

SECAO I
Dos Procedimentos para Concessao do Patrocinio

Art. 14. O Poder Executivo podera conceder patrocinio, mediante a publicagao de
edital de chamamento publico.

§ 1° E cabivel a realizacgdo do chamamento publico quando for constatada a
viabilidade da comparagao entre projetos diversos, todos capazes de promover os fins
publicos do Poder Executivo Municipal.

§ 2° Sera inexigivel o chamamento publico, entre outros casos, quando o projeto ou o
evento a ser promovido for dotado de singularidade e aspectos exclusivos, tal como a
originalidade do conteudo, notoriedade, especialidade ou carater inovador que tornem
inviavel a comparacao objetiva.
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§3° A inexigibilidade de chamamento sera ainda possivel em casos de inequivoca
demonstracdo mediante atestado de exclusividade, contrato de exclusividade, ou
outro documento idéneo capaz de comprovar que a sua prestagao exclusiva.

§ 4° Na hipotese de inexigibilidade de chamamento publico, a autoridade competente
devera justificar nos autos do processo administrativo e publicar o respectivo extrato
no sitio oficial do Municipio, sem prejuizo da divulgacdo em outros meios de
comunicacao.

Art. 15. O edital de chamamento publico devera conter, no minimo:
| — prazo para apresentacéo das propostas do interessado em receber o patrocinio;
Il — condicbes para o recebimento do patrocinio;

lll — documentagcdo necessaria para habilitacdo do interessado em receber o
patrocinio.

IV — formas e condi¢des de participagao dos interessados;

V — valores do patrocinio;

VI — critérios objetivos para aprovagao das propostas de patrocinio;

VIl — modelo da proposta de patrocinio;

VIII — sang¢des aplicaveis nos casos de inexecugao total ou parcial do objeto;
IX — outros critérios, conforme especificidades do objeto.

Art. 16. Os interessados em participar do chamamento publico para recebimento de
patrocinio deverao apresentar, no momento da inscrigdo, a documentagao exigida no
edital, observadas as condi¢des previstas nesta Lei.

§ 1° A documentagdo minima exigida devera conter:
| — descricdo minuciosa do objeto do patrocinio;

Il - demonstracéo da credibilidade e da capacidade gerencial do proponente em
realiza-lo;

lll - demonstragao da contribuigdo do projeto, agao, atividade ou evento para a politica
publica e de comunicagao social do Municipio;

IV — demonstracao da viabilidade financeira;

V —indicagao dos resultados previstos;

VI — demonstracéo da existéncia de interesse publico;

VII - contrapartida oferecida ao Municipio;

VIl - outras informagdes e documentos exigidos pelo Municipio;
IX — plano de trabalho.

§ 2° O responsavel pela inscricao devera, por declaragao formal, atestar a veracidade
dos documentos e informagdes apresentadas.
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Subsecao |
Da Habilitagao ao Patrocinio — Pessoa Juridica

Art. 17. As pessoas juridicas interessadas em obter patrocinio do Municipio deverao
apresentar no minimo os seguintes documentos junto ao Protocolo Geral do Poder
Executivo:

| — proposta de patrocinio;

Il — certidao de registro e arquivamento dos atos constitutivos;

lll — ata ou documento formal de designagéo da diretoria em exercicio;

IV — estatuto, regulamento ou compromisso da instituicao, registrados em cartorio;
V - RG e CPF do representante legal;

VI — alvara de funcionamento;

VIl — prova de regularidade com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da pessoa juridica, ou outra equivalente, na forma da lei;

VIl - certiddo negativa de débito junto ao INSS;

IX — certidao de regularidade com o FGTS;

X — cartédo do CNPJ;

Xl — regulamento das atividades culturais, quando for o caso;
XIl - regulamento do evento, quando for o caso;

Xl - regulamento da competicdo esportiva, quando for o caso;

XIV - relatério de desempenho e resultados obtidos na area de atuagcdo em que
pretende obter patrocinio;

XV — a inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede da pessoa juridica, pertinente ao seu ramo de atividade;

XVI - a regularidade perante a Justiga do Trabalho;
XVII — o cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal;

XVIII - certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede
da pessoa juridica;

XIX — outros que a Administragdo entender necessarios.

Paragrafo unico. A pessoa juridica patrocinada devera manter durante toda a
execucgao todas as condigdes de habilitagdo e qualificagao exigidas.

Art. 18. Somente a pessoa juridica que detém a responsabilidade legal pela iniciativa
e realizagao do evento podera apresentar a proposta de patrocinio.

Subsecao ll
Da Habilitagao ao Patrocinio — Pessoa Fisica

Art. 19. As pessoas fisicas interessadas em obter patrocinio do Municipio deverao
apresentar no minimo:

| — proposta de patrocinio fundamentada;
Il — comprovante de inscricdo e recolhimento da taxa do evento, quando aplicavel;
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lll - documento que ateste que a competicao/evento é reconhecida por Federagao ou
Confederacao, quando aplicavel;

IV — documento de identificacao;
V - CPF;
VI — comprovante de residéncia;

VIl — prova de regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do
domicilio ou sede da pessoa fisica, ou outra equivalente, na forma da lei;

VIl - prova de regularidade perante a Seguridade Social e trabalhista;
IX — certiddo negativa de insolvéncia civil

X- certiddo de regularidade junto a Justica Eleitoral;

Xl — curriculo especifico da area de atuacgao;

XIl — cronograma das atividades, quando aplicavel;

Xl - outros que a Administracéo entender necessarios.

§ 1° Quando o interessado for menor de 18 anos, a documentacédo devera ser
apresentada em nome do representante legal, acompanhada de certiddo de
nascimento, casamento, adog¢ao, guarda, tutela ou outro meio legal.

§ 2° A pessoa fisica patrocinada devera manter durante toda a execugao todas as
condigdes de habilitacdo e qualificagao exigidas.

Secao lll
Da Avaliagao da Proposta de Patrocinio

Art. 20. A Comissado Permanente de Patrocinios analisara de forma fundamentada as
propostas para concessao de patrocinio, emitindo parecer conclusivo pela aprovagao
ou rejeigao.

§ 1° Para tanto, considerara, dentre outros critérios:

I — consonancia do objeto do patrocinio ao disposto no art. 8° desta Lei;
Il — credibilidade e capacidade técnica do proponente;

lll — contribuigdo da proposta para os objetivos do patrocinio;

IV — valor da proposta;

V — resultados previstos;

VI - repercussao geografica e populacional da acao;

VIl — expectativa de contribuicido da acgao;

VIII - contribuigao efetiva para o desenvolvimento econdmico, social ou ambiental do
Municipio.

§ 2° A Comissdo podera solicitar ajustes na proposta apresentada ou
complementacao de documentos a qualquer tempo.
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Secgao IV
Das Vedacgoes

Art. 21. E vedada a concesséo de patrocinio pelo Poder Publico quando:

| — pessoas fisicas ou juridicas declaradas inidéneas ou impedidas de contratar com
a Administragdo Publica, ou que possuam débitos fiscais ou outras irregularidades
junto ao Municipio;

Il — tenham sido condenadas judicialmente, com transito em julgado, nos 5 anos
anteriores a divulgacdo do edital, por exploragado de trabalho infantil, submissédo a
trabalho escravo ou contratagao ilegal de adolescentes;

lll - ndo estejam regularmente constituidas ou em funcionamento;

IV — organizados por servidores publicos municipais ou respectivas associagoes;

V - relacionados a entidades politico-partidarias ou religiosas;

VI — que agridam o meio ambiente, a saude ou violem normas de posturas do
Municipio;

VIl — utilizem nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢ao pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

Art. 22. O Municipio ndo patrocinara eventos ou projetos de pessoas fisicas ou
juridicas de direito privado, ou que sejam organizados por estes, cujo titular,
administrador, gerente, acionista, sécio ou associado seja servidor publico ou agente
politico municipal, incluindo vereadores, seus cdnjuges ou parentes consanguineos
ou por afinidade até o 3° (terceiro) grau.

Capitulo Il
DA ALOCAGCAO DE RECURSOS DE TERCEIROS MEDIANTE PATROCINIO A
SER RECEBIDO PELO MUNICIPIO

Art. 23. Fica o Poder Executivo autorizado a receber patrocinio quando houver
interesse de terceiros em alocar recursos na realizacdo de projetos, eventos, agcdes
ou atividades promovidas pelo Municipio.

§ 1° O Municipio podera receber patrocinio de pessoa fisica ou juridica de direito
publico ou privado, com ou sem fins lucrativos.

§ 2° O recebimento de patrocinio devera estar acompanhado de justificativa que
demonstre o interesse no segmento patrocinado, da vantajosidade da medida e dos
retornos a serem obtidos.

Art. 24. A selegcdo para o recebimento de patrocinio sera realizada mediante a
publicacao de edital de chamamento publico.

§ 1° O edital contera, no minimo:

| — data prevista para realizagdo do projeto ou evento;

Il — formas e condigdes de participagao dos interessados;

lll — valores do patrocinio;

IV — periodo para apresentagao das propostas, de no minimo 15 (quinze) dias;
V — prazo para analise das propostas;
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VI — critérios de aprovacgao;

VIl — sanc¢des aplicaveis nos casos de inexecugao total ou parcial do objeto;
VIl - documentacao necessaria para habilitagao de pessoa fisica;

IX — documentagéo necessaria para habilitagdo de pessoa juridica;

X — modelo da proposta de patrocinio;

Xl — outros critérios, conforme especificidades do objeto.

§ 2° O aviso do edital sera publicado no sitio eletronico oficial do Municipio.

Art. 25. E permitida, desde que associados & agdo ou projeto patrocinado, a
divulgacao dos patrocinadores em eventos publicos promovidos pelo Municipio, como
forma de reconhecimento institucional, nos espacos, midias e formatos previamente
autorizados pela Administragao Publica

§ 1° A exposigédo da marca, simbolo, servigo ou produto do patrocinador considerara
a pertinéncia e proporcionalidade do patrocinio oferecido.

§ 2° Podera haver tratamento diferenciado entre os patrocinadores de acordo com o
montante de recursos destinados, desde que respeitados os principios da
impessoalidade e transparéncia.

§ 3° Para patrocinios de valores equivalentes, a divulgacao sera realizada de forma
igualitaria.

Art. 26. N&o sera condicao obrigatdria que o patrocinador tenha vinculagao direta com
a area de atuagao do projeto ou do evento.

Art. 27. As propostas para recebimento de patrocinio pelo Municipio serao analisadas
pela Comissao Permanente de Patrocinios, com base nos seguintes critérios:

| — atendimento aos requisitos do edital,
Il — valor do patrocinio;
lll - consonancia a estratégia de comunicacgao social da administragdo municipal.

Paragrafo unico. A Comissdo podera solicitar ajustes na proposta ou
complementacédo de documentos.

Art. 28. Apds analise dos documentos apresentados, a Comissao emitira, no prazo de
10 (dez) dias, parecer conclusivo acerca da aceitagdo ou nao da proposta.

Art. 29. E vedado ao Municipio receber patrocinio de pessoas fisicas ou juridicas que
se enquadrem nas hipéteses de impedimento, inidoneidade ou em outras normas
aplicaveis, ou que possuam débito fiscal ou outras irregularidades junto ao Municipio.

Art. 30. Aplicam-se ao recebimento de patrocinio pelo Poder Publico Municipal as
vedacobes dispostas nos artigos 21 e 22 desta Lei.

Capitulo IV
DAS CONTRAPARTIDAS

Art. 31. A contrapartida do Poder Executivo Municipal, nos instrumentos em que
figurar como patrocinado, consistira exclusivamente em ag¢des de divulgagdo e
promoc¢ao da marca do patrocinador, tais como:



MUNICIPIO DE MARICA
ESTADO DO RIO DE JANEIRO

| — inclusdo da logomarca do patrocinador em materiais institucionais, banners e
midias digitais;
Il - mengéao ao patrocinador em pegas de comunicagao e nos eventos promovidos;

lll — outras formas de reconhecimento publico, observada a vedagdo a promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Paragrafo Gnico. E vedado ao Municipio repassar recursos financeiros, doar bens,
ou ceder direitos sobre servigos e bens publicos a titulo de contrapartida.

Art. 32. O patrocinado que receber recursos publicos assumira, além da realizagao do
projeto ou evento, as contrapartidas que lhe couberem, entre elas:

| — veiculagao de publicidade com a divulgagéo do patrocinador, por material impresso
ou digital, relacionado ao projeto ou evento;

Il — disponibilizagao de tempo e espaco em evento ou atividade para a apresentacao
de palestras ou videos institucionais;

lll — entrega de credenciais ou convites ao patrocinador, em quantidade previamente
estabelecida;

IV — outras compensacgdes previstas em regulamento.

§ 1° E requisito do patrocinio a associagdo da marca, simbolo, produto ou servico do
patrocinador ao patrocinado ou ao evento patrocinado.

§ 2° A veiculagdo da marca institucional da Administragdo Publica observara os
simbolos oficiais, sem caracterizar promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

§ 3° Todas as despesas relativas as contrapartidas ficardo a cargo do patrocinado.

Capitulo V )
DA FORMALIZACAO DO PATROCINIO

Art. 33. Apd6s a aprovacgao pela Administragao Publica Municipal, as partes deverao
realizar a assinatura do instrumento de patrocinio no prazo de até 10 (dez) dias.

Art. 34. O instrumento de patrocinio devera conter, no minimo:

| — identificacado e qualificacao das partes;

Il - objeto e seus elementos caracteristicos;

lll - forma de execucao;

IV — valor e condi¢gbes de pagamento;

V — prazos de execugao;

VI — crédito orcamentario correspondente;

VIl — direitos e responsabilidades das partes, penalidades e multas;
VIl - hipbteses de rescisao;

IX — indicacgédo do fiscal da relagéo juridica;

X —reconhecimento dos direitos da Administracdo em caso de rescisdo administrativa;
Xl — vinculacao ao edital, quando aplicavel;
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Xl — forma de prestagao de contas;
Xl - legislac&o aplicavel,

XIV — a obrigacdo de manter, durante toda a execugdo da relagdo juridica, em
compatibilidade com as obrigagdes por ele assumidas, todas as condigdes exigidas
para a habilitagdo na licitacédo, ou para a qualificagcdo, nos casos de inexigibilidade;

§ 1° A proposta de patrocinio aprovada integrara o instrumento correspondente.

§ 2° O Plano de Trabalho, contendo detalhamento das atividades, cronograma,
orcamento e contrapartidas, integra o instrumento de patrocinio e € condigédo
obrigatoria para a sua celebracéo.

Art. 35. Os valores do patrocinio n&o utilizados na execugéo integral do objeto deveréo
ser devolvidos ao Municipio de Marica no prazo maximo de 30 (trinta) dias apds a
prestacado de contas.

Paragrafo unico. A devolugdo dos recursos dar-se-a de forma proporcional e
atualizada, conforme regulamentacgéo definida pelo Poder Executivo.

Capitulo VI
DA PRESTACAO DE CONTAS

Art. 36. No prazo de 30 (trinta) dias do término da relacéo juridica, o patrocinado que
receber recursos publicos estara obrigado a prestar contas.

Paragrafo unico. A prestacdo de contas devera comprovar:

| — aplicagao dos recursos;

Il — agdes realizadas;

lll - resultados atingidos;

IV — o cumprimento das contrapartidas pactuadas pelo patrocinado.

Art. 37. Quando receber patrocinio, o Municipio devera elaborar prestagao de contas
no prazo de 30 (trinta) dias apods a realizagédo do projeto ou evento, contendo:

| — aplicagao dos recursos recebidos;

Il — acdes realizadas;

lll - resultados obtidos;

IV — comprovacéao das contrapartidas prestadas.

Art. 38. A prestacao de contas formara processo administrativo proprio e contera:

I — oficio dirigido a Chefia da Pasta com dados identificadores do instrumento de
patrocinio;

Il — copia do instrumento de patrocinio e alteracoes;

lll — copia da proposta de patrocinio;

IV — relagdo de pagamentos, acompanhada das notas fiscais originais;
V — comprovagéo dos meios de divulgacdo empregados;

VI — comprovacao dos resultados obtidos;

VIl — outros documentos previstos no instrumento de patrocinio.
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Paragrafo unico. A Administragdo Publica Municipal devera analisar e emitir parecer
conclusivo sobre a prestacdo de contas apresentada pelo patrocinado no prazo
maximo de 60 (sessenta) dias, prorrogavel, de forma justificada, uma unica vez por
igual periodo.

Art. 39. O ndo cumprimento do dever de prestar contas, ou a reprovagao das contas,
implicara:
| — restituicao integral dos valores recebidos, devidamente atualizados;

Il — impossibilidade de celebrar novos instrumentos de patrocinio com o Municipio até
a regularizagao;

lll - comunicagao aos 6rgaos de controle competentes.

Paragrafo unico. As sangbes nao afastam outras responsabilidades civis,
administrativas ou penais.

Capitulo VII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 40. O Poder Executivo disponibilizara, em meio digital de acesso publico, relatério
anual contendo os valores destinados a patrocinios, as propostas selecionadas, os
proponentes contemplados e os resultados obtidos.

Art. 41. As ac¢des de comunicagao decorrentes dos instrumentos de patrocinio devem
obedecer as disposigdes do art. 37, § 1°, da Constituigao Federal.

Art. 42. A efetivacdo das disposicbes desta Lei que demandem regulamentacao
decorrerao de ato do Chefe do Poder Executivo.

Art. 43. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo, revogando-se todas as
disposicdes em contrario.

GABINETE DO PREFEITO DO MUNICIPAL DE MARICA, Estado do Rio de Janeiro,
RJ, em 4 de novembro de 2025.

WASHINGTON LUIZ CARDOSO SIQUEIRA
PREFEITO DO MUNICIPIO DE MARICA



